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En este trabajo se analiza la relacién género-comportamiento ambiental en 137 negocios
de artesanias de barro de Oaxaca, Puebla y Tlaxcala, bajo los supuestos de la Ecologia Poli-
tica de Género (EPG) en los que la innovacién, como un cambio para mejorar el medio
ambiente, interviene en la relacion género-comportamiento ambiental; y la etnia, edad,
escolaridad, tipo de organizacién y estado civil son variables moderadoras. Se utilizé una
correlacién de Pearson para establecer las relaciones de orden cero, una correlacién parcial
para determinar el efecto de las variables intervinientes y moderadoras, y con una regresion
multiple se elaboré un modelo para determinar el comportamiento ambiental del negocio
y de sus duefios(as). Se encontré que las variables que explican el comportamiento am-
biental del negocio son: género, escolaridad, tipo de organizacién e innovacién en el pro-
ducto, y el comportamiento ambiental de los duenos y duefias del negocio es explicado
por la escolaridad, innovacién en el producto e innovacién en las relaciones establecidas.
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Gender and Environmental Behaviour of Pottery Crafts Businesses

This work discusses the relationship “gender-environmental behavior” in 137 businesses
of handicrafts of mud of Oaxaca, Puebla and Tlaxcala. Under the suppositions of Gender

Political Ecology (EPG) where the innovation, as a change for improve the environment,
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intervenes in the relationship “gender-environmental behavior”; and ethnicity, age,
schooling, type of organization and civil status are moderator variables. It used a correla-
tion’s Pearson for establishing relations of order zero, partial correlation to determine the
effect of the intervening variables and moderators and with a multiple regression was
developed a model to determine the environmental behavior of the business and their
owners. It was found that the variables that explain the environmental behavior of the
business are: gender, schooling, type of organization and innovation in the product, and
the environmental behavior of the owners of business is explained by the schooling,
innovation in the product and innovation in the relations established.

Keywords: gender, environmental behavior, gender political ecology, innovation,

handicrafts.

INTRODUCCION

n laactualidad los estudios acerca del comportamiento ambiental son

de gran interés, ya que los problemas de contaminacién, cambio cli-

mdtico y deforestacién, entre otros, se atribuyen a un mal comporta-
miento ambiental (Oskamp, 2000, 496; Pato y Tamayo, 2006, 52).

La manera en que se conducen los individuos hacia los aspectos ambien-
tales refleja dificultades al tratar de establecer un modelo explicativo del
comportamiento ambiental (Pato y Tamayo, 2006, 52). Hay preferencia
por utilizar variables relacionadas con las actitudes, pues se comportan
como un factor determinante de conciencia ambiental. Actitudes como
preocupacién ambiental, orientacién politica y, en particular, la percepcion
del consumidor han sido probadas como vinculos causales del comporta-
miento (Gilg y Barr, 2006, 400; Faiers, Cook y Neame, 2007, 4384; Bam-
berg y Moser, 2007, 16; Mostafa, 2007, 222).

Como depositarios y depositarias del uso y la distribucién de los recur-
sos, tanto el género masculino como el femenino son responsables de los
cambios ambientales que han afectado el planeta, ya sea por el manejo am-
biental o por la creacién de normas ambientales de salud y bienestar.

Pero las diferencias de género son reales y no imaginadas (Rocheleau,
Thomas-Slayter y Wangari, 1996, 3), y se reflejan en las experiencias de la
naturaleza, en las responsabilidades y en los intereses relacionados con ella
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y los diferentes ambientes. Estas diferencias posiblemente se derivan de la
interpretacién social de la biologia y de las contribuciones sociales de géne-
ro, que varfan dependiendo de la cultura, la clase, la raza y el lugar, y que se
encuentran sujetas al cambio individual y social.

Aunque existe poca informacién sobre las diferencias de género en te-
mas ambientales, especificamente en el comportamiento ambiental (Mom-
sen, 2000, 47; Dietz, Kalof'y Stern, 2002, 355; Hunter, Hatch y Johnson,
2004, 677), el género es una de las maneras de explicar el comportamiento
ambiental (Stern, Dietz y Kalof, 1993; Zelezny, Chua y Aldrich, 2000).

Las diferencias de género, como cuando se considera que las mujeres
tienen niveles mds altos de interés y mejor comportamiento ambiental en
relacién con los hombres, se explican principalmente porque las mujeres
tienen mayor participacién en actividades dentro del hogar y sus labores
siempre han representado una relacién mds cercana a la naturaleza (Koch y
Domina, 1997, 10-11; Riechard y Peterson, 1998, 13-15; Momsen, 2000,
50-54; Dietz et al., 2002, 357).

Segtin autores como Tikka, Kuitunen y Tynys (2000, 16), Briggs, Sharp,
Hamed y Yacoub (2003, 323-324) y Mostafa (2007, 223-225), el hombre
es quien presenta mejor comportamiento ambiental, ya que por tradicién
se le educa para proveer econdmicamente a la familia y como consecuencia
se involucra mds con el exterior, tiene mds relacién con la sociedad que la
mujer, lo que le ha permitido conocer e involucrase mds en diversos aspec-
tos, incluido el ambiental.

Asi se puede apreciar que los estudios sobre género han sido bastante
contradictorios y no han llegado a una conclusién determinante en torno a
cudl de los géneros tiene mejor comportamiento ambiental.

Y si el comportamiento ambiental se rige por diferencias de género, de
acuerdo con normas socialmente establecidas, ;como se explica la relacién
entre género y comportamiento ambiental en los negocios de artesanfas de
barro?

En varios estudios se sugiere que uno de los factores que influye para que
el hombre y la mujer tengan diferente comportamiento ambiental es la in-
novacién (Martin, 2001, 292-293; Pretorious, Millard y Kruger, 2005,

VOLUMEN XIX . NUMERO 1 . [ SEMESTREDE 2010 Gestién y Politica Pablica 81



PATRICIA S. SANCHEZ, MARIA L. DOMINGUEZ Y JOSE DE LA PAZ HERNANDEZ

62-63; Ahuja y Bennett, 2005, 447-448; Klassen y Whybark, 1999, 602;
Theyel, 2000, 2-3).

En artesania posiblemente la relacién género-comportamiento ambien-
tal puede estar explicada por la intervencién de la innovacién, porque los
artesanos duefios y duefias de negocios realizan cambios con el fin de incre-
mentar sus ventas, y esto implica acatar las normas de calidad, entre ellas las
ambientales, pero la teorfa sobre género y ambiente incluye otras variables
inmersas en esa relacién.

MARCO TEORICO

Segtin Braidotti (1994, 80-84) la relacién entre mujeres y medio ambiente
empez0 a estudiarse en los afios setenta, cuando se pensaba que las mujeres
rurales eran las culpables del deterioro ambiental debido a la recoleccién de
lefia para cocinar y al aprovisionamiento de agua para sus deberes domésti-
cos. A finales de esa década se reconocié el tiempo que la mujer pasa cubrien-
do necesidades bdsicas, asi se hizo patente la relacién que establecen las
mujeres con los recursos naturales, para proveer de lefia y agua a familias y
comunidades; las mujeres son vistas entonces como victimas y ya no como
responsables del deterioro ambiental (Leach, Joekes y Green, 1995, 1-2).

Leach eral. (1995, 1-2) y Rico (1998, 25-30) describen que en 1984
el tema de las mujeres y el medio ambiente entr6 en la agenda de la onwu, al
iniciarse un programa que acrecentaba la participacién de las mujeres en la
administracién del ambiente. A finales de los ochenta se presentd el cambio
hacia la posicién “posvictimoldgica”, en la cual se deja de considerar a
las mujeres como victimas del deterioro ambiental y se les empieza a ver
como administradoras privilegiadas y eficientes de los recursos naturales, a
partir de esta postura se va conformando la corriente “género y medio am-
biente” (GMA).

En los noventa, ademds de tratar el tema de las mujeres, se habla de las
relaciones sociales que ellas establecen y del sistema de poder en el que estdn
inmersas. En el discurso ambiental se reconoce que no todas las mujeres

82 Gestién y Politica Piblica ~ VOLUMEN XIX . NUMERO 1 . I SEMESTRE DE 2010



GENERO Y COMPORTAMIENTO AMBIENTAL DE LOS NEGOCIOS DE ARTESANIAS DE BARRO

perciben la degradacién ambiental de igual manera y que el impacto de los
problemas ambientales no es igual para todas, ya que existen factores, como
clase social, etnia, raza y edad, que modifican el tipo de relacién que las mu-
jeres tienen con los hombres de su nicleo familiar, y que afectan también
los patrones de division de tareas y adopcién de decisiones en las unidades
domésticas. En su conjunto, relaciones y factores sociales determinan, en
gran medida, las practicas de acceso, uso, propiedad y control de los recur-
sos naturales (Rico, 1998, 25; Vizquez, 2003, 302).

El enfoque de “ecologia politica de género” (EPG) forma parte de la co-
rriente de GMA. La EPG estudia la manera en que se generan y desarrollan
intereses diferentes sobre el medio ambiente, y analiza los multiples actores
desde el contexto social, politico y econémico que intervienen en la determi-
nacién de los usos y valores de los recursos naturales, articulando el andlisis
de género en tres temas principales: 1) la forma en que los roles de género
determinan el manejo de los recursos, 2) los conocimientos ambientales de
mujeres y hombres de distintas clases sociales, etnias y edades y 3) los dere-
chos y responsabilidades ambientales de mujeres y hombres (Rocheleau,
1995; Vézquez, 2003, 302).

Autores como Koch y Domina (1997, 10-11), Riechard y Peterson (1998,
13-15), Momsen (2000, 55), Tikka ez a/. (2000, 16), y Torgler y Garcia
(2005, 19), han analizado las diferencias de género en la actitud ambiental
y han encontrado que la mujer tiende a mostrar una actitud ambiental mas
positiva en comparacion con el hombre. De manera general, estos autores
concluyen que la mujer muestra un mejor comportamiento ambiental, ba-
sado en un mayor interés, conocimiento y una mejor actitud hacia aspectos
ambientales.

Otros autores como Dietz ez al. (2002, 357), Briggs ez al. (2003, 323-
324) y Mostafa (2007, 223-225) han planteado que las mujeres tienen
mayor probabilidad de prevenir el dafio al ambiente y, por lo tanto, tienen
un mejor comportamiento ambiental, debido a los maltiples roles que han
desempenado alo largo del tiempo en la produccién, reproduccién, organi-
zacion del consumo doméstico y el trabajo comunitario. Las mujeres son
las encargadas de realizar las actividades de la vida diaria (agua, comida,
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combustible, vestimenta, utensilios domésticos) y de atender la salud, la
higiene y el cuidado de los nifos(as) y los ancianos(as), por lo que estable-
cen mayor contacto con los recursos naturales en comparacién con los
hombres. Pero socialmente a los hombres se les ha relacionado con un me-
jor comportamiento ambiental, porque son los encargados de proveer eco-
némicamente a la familia, para lo cual tienen la necesidad de salir del hogar
por periodos mds prolongados, se involucran mds en la sociedad y estable-
cen mayor nimero de relaciones. Esta situacién conduce a percibirlos con
un mejor comportamiento ambiental.

Segtin Waksman (2005, 4), se incrementa el nimero de mujeres que se
convierten en proveedoras o contribuyentes absolutas de sus familias, se
independizan econémicamente, adquieren responsabilidades y encuentran
legitimos espacios de realizacién en la vida laboral. Sin embargo, atin sub-
siste la idea de que la mujer debe estar confinada a las actividades del hogar,
que la mujer casada no trabaje fuera de su casa y tenga acceso restringido a
la educacién. Lo que refuerza la idea de Sandra Harding en el sentido de
que las mujeres tienen limitado acceso a la ciencia, la tecnologfa y la inno-
vacién (Vdzquez y Veldzquez, 2004, 340).

La ciencia ambiental, constituida de diversas formas, desde el conoci-
miento ambiental local (por ejemplo, qué tipo de plantas pueden curar),
hasta innovaciones recientes (nuevas tecnologias para administrar recursos
naturales y diagnosticar la exposicién a productos quimicos téxicos), ha
sido considerada como dominio de los hombres. Aunque existen autores
como Vdzquez y Veldzquez (2004, 348) que consideran que también las
mujeres del mundo han trabajado mucho para mantener y desarrollar di-
versas ciencias ambientales

En los negocios de artesanias de barro, por lo general, las artesanas son
amas de casa y desempeniar este papel les ha permitido reflejar su preocu-
paci6n hacia problemas ambientales a través del reciclaje, reuso y conserva-
ci6n de la energfa y del agua principalmente; ademas tienen la idea de que
al cuidar el medio ambiente garantizan de cierta forma la salud y el futuro
de sus hijos. Las artesanas combinan sus quehaceres domésticos con la acti-
vidad artesanal y generan lotes grandes de produccidn. Pero los artesanos
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desempenan papeles importantes en la produccién y comercializacién; ade-
mds de la extraccién de minerales, preparacién de arcillas y esmaltes, raspa-
do y acabado de las piezas, estdn a cargo de la quema, empacado y venta
(Thieme, 2007, 131-132), situacidn que los mantiene mds en contacto con
las actividades del negocio y los hace conocedores de los aspectos ambienta-
les, a diferencia de las artesanas.

También en esos negocios la relacién género-comportamiento ambien-
tal se ve afectada por la innovacién, ya que para vender mds algunos duefos
y duenas de negocios realizan cambios en los procesos de produccién, sus-
tituyendo los esmaltes con plomo por esmalte sin plomo, reutilizando insu-
mos, utilizando etiquetas verdes, reemplazando hornos de lefa por hornos
de gas, o bien modificando los hornos de gas para hacerlos eficientemente
mds sustentables, y realizando otras modificaciones que mejoran su com-
portamiento ambiental.

En el contexto de las artesanfas de barro, tradicionalmente las artesanas
tienen que atender sus quehaceres domésticos y dedicarse a sus actividades
en el negocio. El tiempo dedicado a la elaboracién de artesanias se ve limi-
tado por las actividades domésticas y el cuidado de los hijos. Esta carga de
trabajo ha convertido a las artesanas en personas précticas, que invierten
poco tiempo en procesos de innovacion. Los artesanos, en cambio, pasan la
mayor parte de su tiempo elaborando artesanias, mds en contacto con el
negocio y el proceso de fabricacién, lo que les ha permitido realizar mds
cambios en este tipo de negocios y, por lo tanto, ser mds innovadores que
las artesanas. Entonces se puede proponer una relacién entre variables
como lade la figura 1.

Segtin Martin (2001, 292-293), Pretorious ez al. (2005, 62-63), Ahuja
y Bennett (2005, 447-448) y Herndndez, Dominguez y Caballero (2007,
370), en las empresas los hombres innovan mds que las mujeres. Los hom-
bres utilizan un enfoque mejor estructurado para la innovacién, basado en
vinculos y relaciones externas. Las mujeres, por su parte, tienen una sobre-
carga de trabajo que les reduce significativamente la posibilidad de innovar,
ya que combinan el trabajo con sus responsabilidades familiares en mayor
medida que los hombres.

VOLUMEN XIX . NUMERO 1 . I SEMESTREDE 2010 Gestién y Politica Publica 85



PATRICIA S. SANCHEZ, MARIA L. DOMINGUEZ Y JOSE DE LA PAZ HERNANDEZ

FIGURA 1: Relacién género-comportamiento ambiental

Innovacion
ambiental

. Comportamiento
Género > ambiental

Fuente: Elaboracién propia.

Existen diversos estudios que han identificado la innovacién como un
determinante significativo del comportamiento ambiental. Especificamen-
te la innovacién aplicada en cuatro dreas de la empresa. Klassen y Whybark
(1999), Theyel (2000), Florida y Davison (2001), Barbiroli y Raggi (2003),
Mendivil, Fischer y Hungerbiihler (2005) y Bloch (2007) se refieren a la
innovacion en el proceso de produccién; por su parte, Theyel (2000), Ren-
nings, Ziegler y Zwick (2004) y Bloch (2007), a la innovacién en el pro-
ducto; Kiirzinger (2004) y Bloch (2007), a la innovacién en el método or-
ganizacional, y Bloch (2007), a la innovacién en el método de marketing.
Asi se han observado actividades como las siguientes:

- Lainversion en tecnologia, como parte de la innovacién ambiental, re-
duce el desperdicio y el proceso de produccién se mejora o se hace mds
eficiente; al reducir la emisién de contaminantes, también mejora su
comportamiento ambiental.

- Laidentificacién de formas de reciclar y reutilizar desperdicios e insu-
mos, buscando redisefiar productos para hacerlos mds seguros y am-
bientalmente mds compatibles para reducir el riesgo de responsabilidad
en la fabricacion y la responsabilidad en la contaminacién.
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- La capacitacién a empleados en temas ambientales, el establecimiento de
relaciones con grupos o instituciones ambientalistas, a fin de lograr la in-
tegracion, la cooperacion y la motivacion de su personal para implemen-
tar cambios que le ayuden a evitar o reducir el dano al medio ambiente y,
por otro lado, a involucrarse cada vez mds en el conocimiento de aspectos
ambientales a través de las relaciones que establecen con el exterior.

- Cambios en el empaque de los productos (alimentos, bebidas o detergentes),
utilizando nuevos métodos de publicidad, etiquetas, marcas o simbolos
que distinguen al producto como un “producto verde”, y modificando sus
estrategias de precio para vender productos en pro del medio ambiente.

Los cambios realizados en el proceso de produccién, producto, método
organizacional y/o método de marketing son elementos fundamentales
para explicar la relacién entre innovacién y comportamiento ambiental de
las empresas. Pero el contexto donde se realizan las actividades de negocio
de laartesanfa desempena un papel preponderante en el tipo y la intensidad
de las relaciones que se presentan entre género, innovacién y comporta-
miento ambiental.

La EpG, considera el género como una variable importante que confor-
ma el acceso y el control de los recursos naturales, y que interactia con otras
variables, como la etnia, que influye en el comportamiento ambiental. Al
interior de la familia, en la comunidad y en la empresa, tanto las mujeres
como los hombres de distinta etnia tienen diferentes papeles, responsabili-
dades, oportunidades y restricciones en el manejo de los recursos naturales,
lo cual influye en su comportamiento ambiental (Rocheleau, Thomas-Sla-
yter y Wangari, 1996, 4; Martinez, 2003, 188).

Autores como Straughan y Roberts (1999, 565-567), Vlosky, Ozanne y
Fontenot (1999); Dupont (2004, 279-283): y Torgler y Garcia (2005, 19-20)
también senalan que en el comportamiento ambiental influyen otras carac-
teristicas de las personas, como escolaridad, edad, etnia y estado civil.

Hay autores como Straughan y Roberts (1999, 565-567), Vlosky, Ozanne
y Fontenot (1999), Pfeffer y Stycos (2002, 7), Dupont (2004, 279-283) y
Torgler y Garcia (2005, 19-20) que han encontrado que las personas que
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pertenecen a alglin grupo étnico de mayor edad y con mayor nivel de esco-
laridad, tienden a tener comportamientos ambientales mds positivos en
comparacion con personas que no pertenecen a determinada etnia, son
mds jovenes o de menor escolaridad; también las personas casadas mues-
tran un mejor comportamiento ambiental, especialmente en comparacion
con los solteros, ya que las personas casadas buscan el bienestar y la salud de
sus hijos, por tal razén tratan de cuidar y preservar los recursos naturales y el
medio ambiente en general.

Otro aspecto importante en el andlisis del comportamiento ambiental
es el tamafo o tipo de organizacién, ya que mientras mds grande es la em-
presa, tiende a adoptar un niimero mayor de procedimientos para el con-
trol ambiental. Las empresas mds grandes le dan mayor importancia al

comportamiento ambiental en comparacién con las empresas pequenas
(Seroa da Motta, 2006, 278; Henri y Journeault, 2008, 173).

FIGURA 2: Modelo de investigacién

Estado civil Escolaridad

Innovacion
ambiental

Comportamiento

Género h
ambiental

v

Etnia Edad

Tipo de organizacion

Fuente: Elaboracién propia.
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Entonces, para explicar la complejidad de la relacién género-comporta-
miento ambiental se propone el modelo de la figura 2, donde, dependiendo
del tipo de organizacién (familiar, pequeo taller o manufactura), etnia,
edad, escolaridad y estado civil a la que pertenezcan, tanto duefias como
duefios de negocios de artesanias tendrdn diferentes papeles, responsabili-
dades, oportunidades y restricciones en el manejo de los recursos naturales
(innovacién y comportamiento ambiental). De esta manera se espera que
los factores del contexto de los negocios de artesania, si no modifican las
relaciones, al menos intervengan y tomen un lugar en la complejidad de
factores que pueden determinar el comportamiento ambiental.

METODOLOGIA

Se aplicaron 137 cuestionarios a duenos y duenias de negocios de artesanias
de barro en los estados de Oaxaca, Puebla y Tlaxcala distribuidos de la si-
guiente manera: (57.7%) Oaxaca, (13.1%) Pueblay (29.2%) Tlaxcala. Las
respuestas obtenidas fueron estrictamente confidenciales. La muestra que-
dé integrada como se presenta en el cuadro 1.

Comportamiento ambiental. El comportamiento ambiental se clasificé
como comportamiento ambiental del negocio y comportamiento ambien-
tal de los duefios y duenas del negocio.

El comportamiento ambiental del negocio se refiere a la calidad de la
artesania. Para medir esta variable se realizaron pruebas del contenido de
plomo en las piezas artesanales de cada negocio entrevistado, utilizando
detectores de plomo instantdneos llamados Lead Check Swabs, la finalidad
de esta prueba fisica fue conocer hasta qué punto el negocio redujo o eliminé
el uso de plomo en sus productos y verificar con ello la calidad de los mis-
mos. Los datos obtenidos se contrastaron con los limites de plomo permiti-
dos por la norma nacional NOM-011-S§A1-1993 y las normas internacio-
nales ISO-6486/2-1981 e ISO-7086/2-1981, y se clasificaron en tres grupos,
1) los negocios de artesanias de barro que no cumplian con ninguna nor-
ma, 2) los negocios de artesanias de barro que cumplian con la norma na-
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CUADRO 1. Caracteristicas de la muestra

Categoria Masculino Femenino Total
Género 76 (55.5) 61 (44.5) 137 (100)
Solteros 17 (23.0) 10 (18.2) 27 (20.9)
Estado civil
Casados 57 (77.0) 45 (81.8) 102 (79.1)
Basica 51 (67.1) 52 (85.2) 103 (75.2)
Escolaridad
Media 25 (32.9) 9(14.8) 34 (24.8)
Etni Habla lengua indigena 9(11.8) 9 (14.8) 18 (13.1)
nia
No habla lengua indigena 67 (88.2) 52 (85.2) 119 (86.9)
Edad Jovenes 39 (51.3) 26 (42.6) 65 (47.4)
a
Adultos 37 (48.7) 35 (57.4) 72 (52.6)
Familiar 50 (65.8) 51 (83.6) 101 (73.7)
Tipo de _
L Pequefio taller 18(23.7) 7 (11.5) 25 (18.2)
organizacién
Manufactura 8 (10.5) 3(4.9) 11 (8.0)

Fuente: Elaboracién propia. Noz: Porcentajes entre paréntersis.

cional y 3) los negocios de artesanias de barro que cumplian con las normas
internacionales.

El comportamiento ambiental de los duefios y duenias del negocio es el
resultado de las acciones emprendidas por el artesano para cuidar y preser-
var el medio ambiente, para medir este comportamiento se utilizé la escala
probada por Wagner y Schaltegger (2004, 560), en la que se mide la opi-
ni6n sobre la reduccion del impacto ambiental en cuanto a recursos no reno-
vables, agua, riesgo de accidentes severos, combustibles, ruido, contamina-
ci6n, insumos téxicos, energfa y desechos sélidos. El rango de medicién de
acuerdo con el uso fue bajo (1), medio (2) y alto (3). El andlisis de confiabi-
lidad arrojé un alpha de Cronbach 0.90 con 37 elementos (cuadro 2).

Género. De acuerdo con Thompson (2008, 89), el término género se usa
para analizar los roles, responsabilidades, restricciones, oportunidades y ne-
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CUADRO 2. Andlisis factorial de comportamiento ambiental de los
duefios y duenas del negocio

Reduccidn del impacto 1 2 3 4 5 6 7 8 9  Comu-
ambiental en: nalidad

1. Recursos no renovables

Uso de caolin (engobe) 0.674 0.612
Minerales para elaboracién 0.865 0.799
de barniz

Minerales para elaboraciéon 0.912 0.865
de color azul

Minerales para elaboracion 0.895 0.844
de color verde

Minerales para elaboracién 0.917 0.895
de color amarillo

Minerales para elaboraciéon 0.867 0.835
de color naranja

Minerales para elaboraciéon 0.850 0.810
de color café o morado

Minerales para la 0.893 0.847
elaboracion de color negro

2. Agua

Agua en el proceso 0.884 0.919
de produccion

Agua para limpiar 0.890 0.903
herramientas

Agua para aseo personal 0.910 0.932
Agua utilizada en 0.676 0.582
escusados y lavabos

Uso de agua total 0.915 0.936
en el negocio

Uso de agua en el hogar 0.868 0.840

3. Riesgo de accidentes severos

Uso de equipo de 0.842 0.864
proteccién y seguridad
Disponibilidad de material 0.778 0.853

de primeros auxilios
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CUADRO 2. Andlisis factorial de comportamiento ambiental de los
duefios y duefas del negocio (continuacién)

Reduccion del impaco 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Comu-
ambiental en: nalidad
Capacitacién en primeros 0.898 0.905
auxilios

Capacitacion en higiene y 0.904 0.924
seguridad industrial

Adiestramiento en manejo 0.798 0.802
de sustancias toxicas

Disefio y ejecucion de 0.660 0.652
simulacros

4. Combustibles

Uso de otro tipo de lefia 0.858 0.786
Uso de madera 0.830 0.815
Uso de desperdicio de 0.816 0.820
madera

Uso de plasticos 0.695 0.776
Uso de papel, periddico, 0.757 0.820
envases de leche, etc.

Uso de desechos naturales 0.741 0.740
5. Ruido

Ruido en el interior 0.917 0.936
del negocio

Ruido en el exterior 0.941 0.945
del negocio

6. Contaminacion

Dafio al paisaje 0.569 0.630
Emisiones de aire 0.835 0.837
Ndmero de quemas de 0.816 0.780
sus artesanias

7. Insumos téxicos

Uso de greta (plomo) 0.837 0.819
Uso de cadmio para la 0.774 0.876

preparacion de barnices

92 Gestién y Politica Publica

VOLUMEN XIX

. NUMERO 1 . I SEMESTRE DE 2010



GENERO Y COMPORTAMIENTO AMBIENTAL DE LOS NEGOCIOS DE ARTESANIAS DE BARRO

CUADRO 2. Andlisis factorial de comportamiento ambiental de los
duenos y duenas del negocio (continuacién)

Reduccion del impacto 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Comu-

ambiental en: nalidad
8. Energia

Uso de energia eléctrica 0.704 0.801
en el negocio

Uso de energia eléctrica 0.681 0.791
en el hogar

9. Desechos solidos

Generacion de escombros 0.701 0.794
Generacion de plasticos 0.799 0.844
Varianza explicada 19.24 15.95 13.30 11.39 6.23 5.66 5.62 4.84 2.81 85.04

Fuente: Elaboracion propia. Notas: Método de rotacién: Varimax con normalizacién de Kaiser. La rotacién
ha convergido en nueve iteraciones. Método de extraccion: Andlisis de componentes principales.

cesidades de mujeres y hombres en todas las dreas y en un contexto social
dado. Los roles de género son comportamientos aprendidos en una socie-
dad, comunidad o grupo social y condicionan las actividades, tareas y res-
ponsabilidades percibidas como masculino o femenino. Para efectos de
medicién la variable tomd los valores de (1) masculino y (2) femenino.

Innovacién. La innovacién en los negocios de artesanias de barro se midid
de acuerdo con Bloch (2007, 28-29). El cuadro 3 muestra el an4lisis facto-
rial de innovacién, dimensionado como innovacién de producto, de proce-
s0, en el método de marketing, en las relaciones establecidas y en la organi-
zaci6n del trabajo. La variable innovacién ambiental tom los siguientes
valores: poca (1), media (2) y alta (3). La confiabilidad se midié con el alpha
de Cronbach y se obtuvo un valor de 0.92 con 17elementos.

Variables de contexto. Son variables que delimitan socialmente las dife-
rencias de ser hombre o mujer, especialmente en el ambiente de negocio en
que viven los artesanos. El tipo de organizacion se midi6 de acuerdo con
Novelo (1976), en negocio familiar (1), pequefo taller (2) y manufactura
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CUADRO 3. Analisis factorial de innovacién

Niimero de cambios realizados en: 1 2 3 4 5 Comunalidad
Innovacioén en el producto
L|m|t<.es. de sustancias toxicas 0.783 0.825
permisibles
Minerales utilizados para la 0.744
» : 0.834
elaboracion de pinturas
Minerales utilizados para la 0.685
» . 0.832
elaboracion de barnices
Minerales utilizados para la 0.901
» 0.849
elaboracion de esmaltes
Uso de sustancias peligrosas o toxicas 0.918 0.909
Uso de materiales quimicos para 0.761
L . 0.747
la elaboracion de la artesania
Innovacion en relaciones establecidas
Otros negocios de artesanias 0.801 0.816
Sus clientes 0.848 0.882
Sus proveedores 0.895 0.884
Innovacion del proceso
En la forma de elaborar la artesania 0.767 0.783
En la forma de realizar el pintado 0.684
; 0.761
de las artesanias
En la forma de realizar el barnizado 0.810
. 0.895
de las artesanias
Innovacion en el método de marketing
Enla promocién que realiza 0.800 0848
de sus artesanias
Enla publ|C|da’d que realiza 0.752 0827
de sus artesanias
En el precio de sus artesanias 0.840 0.805
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CUADRO 3. Analisis factorial de innovacién (continuacién)

Niimero de cambios realizados en: 1 2 3 4 5 Comunalidad
Innovacion en la organizacion

del trabajo

Divisién de tareas 0.917 0.978
Distribucién de responsabilidades 0.907 0.970
Varianza explicada 47.31 1622 842 6.88 6.12 84.96

Fuente: Elaboracién propia. Notas: Método de rotacién: Varimax con normalizacién de Kaiser. La rotacién
ha convergido en sicte iteraciones. Método de extraccién: Andlisis de componentes principales.

(3). La etnia tomd los valores de (1) para aquellas personas que no hablaban
ninguna lengua indigena y (2) para quienes hablaban alguna lengua indige-
na. El estado civil tomd los valores de (1) soltero y (2) casado. La escolari-
dad se midi6 en (1) basica, que comprende seis afios de primaria y tres de
secundaria, y (2) media y superior, que comprende tres afios de bachillerato
y cinco afios de profesional, la edad se midié en (1) jévenes y (2) adultos.

RESULTADOS

La correlacién bivariada de Pearson (cuadro 4) muestra que los artesanos
tienen mejor comportamiento ambiental que las artesanas (-0.267**) y el
comportamiento ambiental del negocio es mds significativo que el compor-
tamiento ambiental de los duefios y duefias del negocio (0.01 contra 0.05).

Las artesanas tienen una carga desproporcionada de responsabilidades
que se relacionan no sélo con el dmbito del hogar, sino también con el del
negocio, en muchos casos tienen que administrar y procurar recursos, ade-
mids de preocuparse por los aspectos ambientales inherentes a la actividad
artesanal; por otra parte, ellas poseen pocas oportunidades, medios econé-
micos y politicos limitados, como el acceso restringido a créditos. Esta carga
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CUADRO 4. Correlacion bivariada de Pearson

Comportamiento Comportamiento Comportamiento
ambiental total  ambiental del negocio ambiental de los duesios
Género (car) (can) y duenas del negocio
(capn)
-0.267%* -0.359%* -0.169*

Fuente: Elaboracién propia. *La correlacién es significativa a nivel menor o igual a 0.05. **La correlacién es
significativa a nivel menor o igual 2 0.01.

de trabajo de las artesanas se ve reflejada en los resultados, donde se muestra
mayor interés por parte de los artesanos en los aspectos ambientales.

Para saber cudnto modifica la innovacién la relacién género-comporta-
miento ambiental, se realiz6 un andlisis de correlacién parcial.

El cuadro 5 muestra que la relacién entre género y comportamiento
ambiental total se mantiene al controlar por innovacion en las relaciones
establecidas, innovacién en el proceso, innovacién en el método de marke-
ting e innovacién en la organizacion del trabajo; pero esa relacién desapare-
ce cuando se controla por innovacién total (-0.136NS) y por innovacién
en el producto (-0.105NS).

Esto significa que cuando se incrementa la innovacién total en los nego-
cios de artesanias de barro, artesanos y artesanas se comportan ambiental-
mente igual, porque ambos tienen el mismo nivel de innovacién. Cuando
la innovacién total es poca, el artesano innova més que la artesana y por lo
tanto tiene mejor comportamiento ambiental. Esto muestra que la innova-
ci6én es una variable que interviene en la relacién género-comportamiento
ambiental, ya que suprime los efectos de una variable sobre la otra. Sucede
lo mismo cuando se controla por innovacién en el producto.

También en el cuadro 5 se puede observar que cuando se hace un andli-
sis de las dimensiones de comportamiento ambiental total y se controla por
innovacién, la relacién entre género y comportamiento ambiental del ne-
gocio no se modifica (cuarta columna).

Por el contrario, cuando controlamos por innovacidn, el comporta-
miento ambiental de los duefios y duefas del negocio aporta muy poco a la
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CUADRO 5. Correlaciones parciales con innovacién ambiental
y sus dimensiones

Variable Comportamiento  Comportamiento Comportamiento
indepen- ambiental total  ambiental del  ambiental de los
diente (car) negocio duerios y duenas
(can) del negocio
(capn)
De orden cero -0.267 ** -0.359** -0.169*

Controlando por

Innovacion total (IT) -0.136 -0.286** 0.052
Innovacién en el producto (I1A1) -0.105 -0.275** 0.100
Género Innovacion en las relaciones -0.262 ** -0.353** -0.123

establecidas (I1A2)

Innovacién en el proceso (IA3) -0.183* -0.306** -0.037
Innovacion en el método de -0.197* -0.309** -0.078
marketing (1A4)

Innovacién en la organizacién -0.268** -0.357** -0.141

del trabajo (IA5)

Fuente: Elaboracién propia. *La correlacion es significativa a nivel menor o igual a 0.05. **La correlacion es
significativa a nivel menor o igual 2 0.01.

explicacién de la relacién género y comportamiento ambiental total (cua-
dro 5), pues la relacién inicial desaparece (-169*). Este resultado puede es-
tar relacionado con el estado de 4nimo de los propietarios y propietarias del
negocio, la relacién inicial era tan débil que no soporté la prueba de control
de variables, esto tiene mucho que ver con la medicién objetiva del com-
portamiento ambiental, y se ve reflejado en el comportamiento ambiental
del negocio, pues su medicién tiene como base la prueba explicita de la ca-
lidad del producto, que estuvo relacionada con el cumplimiento de las nor-
mas del contenido de plomo en el esmalte de los productos de barro.

Para probar si en la relacién género-comportamiento ambiental de los
artesanos existe la intervencién de variables como etnia, escolaridad, edad,
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estado civil y tipo de organizacién, presentamos el cuadro 6, que muestra
un control de dichas variables.

La relacién entre género y comportamiento ambiental total desaparece
cuando se controla por escolaridad, es decir, cuando el duefio del negocio
tiene un nivel bdsico de preparacién hay mejor comportamiento ambiental
total, pero cuando la escolaridad es de nivel medio las diferencias de género
en comportamiento ambiental total desaparecen (-0.175NS). Esto implica
que una mayor oportunidad proporcionada a las duefias de negocios en el
dmbito escolar mejora su sensibilidad hacia los aspectos ambientales. Lo
anterior se refuerza con los datos del cuadro 7, en el que, a través de un ané-
lisis ANOVA, se observa el comportamiento por grupos femenino y masculi-
no con escolaridad basica y media, obteniéndose que las artesanas con esco-
laridad media son mds innovadoras y tienen mejor comportamiento
ambiental en relacién con los artesanos.

A las artesanas se les ha asignado socialmente el rol de amas de casa, su
acceso a las actividades del negocio es muy limitado, se responsabilizan del
cuidado y educacién de los hijos, y como esposas tienen un papel de acom-
pafiamiento, pues se encuentran casi siempre en segundo plano, desde pe-
quenas se les inculca la idea de que lo primordial para ellas es el matrimo-
nio, lo que condiciona sus expectativas de vida futura. Su limitado acceso a
la educacidn, la falta de oportunidades, su restringida participacién en la
ciencia, la desigualdad en el acceso a créditos y su limitada movilidad fuera
de la comunidad han ocasionado un sesgo de género en el desarrollo de las
politicas, lo que agrava el subdesarrollo de las oportunidades econémicas
para las artesanas. Estos aspectos van definiendo el comportamiento am-
biental de las mismas y aun cuando presentan menos sensibilidad ante los
problemas ambientales, sus intenciones de mejora ante éstos en muchos
casos estdn sujetas a lo que finalmente decidan sus conyuges.

A los artesanos, en cambio, se les ha asignado el rol de jefes de familia,
dentro del negocio se responsabilizan de tareas que exigen mayor fuerza,
contratan o acarrean los materiales para la produccién y tienen la posibili-
dad de viajar a lugares més distantes del sitio de residencia, lo que les permi-
te tener mayor interaccion con otros actores sociales y de gobierno, sus
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oportunidades de desarrollo son mucho mayores, ya que tienen la posibili-
dad de conocer nuevas tecnologfas para optimizar sus procesos de produc-
cién y, a la vez, mayor conocimiento de los problemas ambientales, lo que
les posibilita tomar decisiones ante éstos.

No tomar decisiones correctivas adecuadas en el dmbito ambiental pro-
voca restricciones a los mercados internacionales, regidos por normativas y
una mayor conciencia ambiental (el uso del plomo, es un ejemplo de lo
anterior). Regionalmente se estd tomando en cuenta que se emplean sus-
tancias toxicas en la elaboracién de las artesanias, lo que puede incidir nega-
tivamente en la salud de quien las utilice e impactar negativamente en los
ingresos econémicos de los negocios de artesanias de barro.

El cuadro 6 muestra también que las variables de contexto sélo intervie-
nen en la relacién género-comportamiento ambiental del duefio y duena
del negocio. Asimismo, como en el caso de la innovacién, se explica por la
medicién de las dimensiones del comportamiento ambiental total.

CUADRO 6. Correlaciones parciales con variables de contexto

Variable Comportamiento  Comportamiento  Comportamiento
indepen- ambiental total  ambiental del — ambiental de los
diente (car) negocio (can)  duenos y duenias del

negocio (capn)

De orden cero -0.267** -0.359** -0.169*

Controlando por

Género  Escolaridad -0.175 -0.295%* -0.057
Tipo de organizacion -0.240* -0.352** -0.121
Edad -0.276** -0.377** -0.156
Estado civil -0.278** -0.375%* -0.160
Etnia -0.255* -0.360** -0.138

Fuente: Elaboracién propia. *La correlacion es significativa a nivel menor o igual 2 0.05. **La correlacién es
significativa a nivel menor o igual 2 0.01.
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Dada la intervencién manifiesta de la innovacién y las variables de contex-
to en la relacién género-comportamiento ambiental total, en el cuadro 8 se uti-
lizé una regresion lineal para encontrar el lugar que estadisticamente le corres-
ponde a cada variable en la determinacién del comportamiento ambiental.

En el cuadro 8 se observa que para predecir el comportamiento ambien-
tal total s6lo son ttiles: escolaridad, innovacién en el producto e innova-
ci6n en el método de marketing. Para el comportamiento ambiental del
negocio son importantes género, escolaridad, tipo de organizacién e inno-
vacién en el producto, y para el comportamiento ambiental de los duefios
y duefas del negocio son importantes la escolaridad, innovacién en el pro-
ducto y la innovacién en las relaciones establecidas.

CUADRO 7. ANOVA

Variable Género / escolaridad u o F Sig.
Innovacion total (IT) Femenino basica 30.55 11.13
Masculino basica 39.62 15.57 1439 0.000
Femenino media 57.11 23.31
Masculino media 51.20 19.51
Comportamiento Femenino basica 17.58 4.14
ambiental total (caT) Masculino bésica 20.48 417
Femenino media 25.75 2.81 1640 0.000
Masculino media 23.39 3.02
Comportamiento Femenino basica 3.84 235
ambiental del negocio Masculino basica 5.93 2.41
(cAn) Femenino media 7.62 5.17 1487 0000
Masculino media 7.13 1.60
Comportamiento Femenino bésica 72.89 23.83 895  0.000
ambiental de los Masculino bésica 82.51 21.83
:Zf::;ciuf;a;m Femenino media 109.8 38.36
Masculino media 98.52 31.35

Fuente: Elaboraci6n propia.
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Las diferencias de género s6lo se manifiestan en el comportamiento am-
biental del negocio.

Del cuadro 8 se pueden desprender las siguientes férmulas de regresion,
Gtiles en este trabajo, ubicando el lugar de cada variable en la determina-
ci6n de las dimensiones y del comportamiento ambiental total:

CUADRO 8. Andlisis de regresion, comportamiento ambiental de los
negocios de artesania de barro

Comportamiento  Comportamiento  Comportamiento
ambiental total — ambiental del  ambiental de los

(car) negocio (cax)  duerios del negocio

(capn)
Constante 11.707** 2.292** 38.532**
Género (X)) -0.220*
Escolaridad (X,) 0.243** 0.252** 0.143*
Tipo de organizacién (X,) 0.226*
Edad (X))
Estado civil (X,)
Etnia (X))
Innovacion en el producto (IA)) 0.520** 0.206* 0.577**
Innovacidn en las relaciones 0.186*
establecidas (IA,)
Innovacién en el proceso (A
Innovacién en el método de 0.206**
marketing (1A,
Innovacién en la organizacién
del trabajo (IA,)
R 0.757 0.625 0.755
R? 0.572 0.391 0.571
Valor de F 46.858 16.680 55.371
Significancia 0.000 0.000 0.000

Fuente: Elaboracién propia.
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Comportamiento ambiental total:
CAT = 11.707 + 0.243X_ + 0.520IA, +0.2061A,

Comportamiento ambiental del negocio:
CAN =2.292-0.220X, +0.252 X, + 0.226X + 0.2061A,

Comportamiento ambiental de los duefios del negocio:

CADN = 38.532 + 0.143X_ + 0.577IA, + 0.186IA,

CONCLUSIONES

La degradacién ambiental mundial ha llevado a poner mayor énfasis en te-
mas ambientales, con la finalidad de encontrar soluciones que puedan re-
ducir los danos provocados al medio ambiente. En este trabajo se analizé la
relacién entre género y comportamiento ambiental de los negocios de arte-
sanias de barro, bajo el enfoque de “ecologia politica de género” (EPG), el
cual se preocupa por la convergencia del género, la ciencia y el ambiente, y
al mismo tiempo plantea que los roles de género son asignados por la socie-
dad y son una construccién cultural que toma formas distintas en cada so-
ciedad; por lo tanto, los sistemas sociales que reproducen la desigualdad
entre el género masculino y femenino pueden modificarse.

En la EPG se considera que el interés de hombres y mujeres por la conser-
vacion del ambiente y los incentivos para lograrla pueden ser muy distin-
tos, como lo expresan Joekes, Green y Leach (en Vizquez y Veldzquez,
2004, 490), “las mujeres tienen menos derechos de propiedad que los hom-
bres en lo concerniente a los recursos ambientales. Por lo general sus dere-
chos no son seguros, pues se encuentran insertos en los derechos de sus pa-
rientes hombres y dependen de ellos”.

Bajo la EpG, los roles dentro del contexto artesanal estudiado fueron va-
riables, ya que en el caso de Oaxaca las artesanas, aparte de las actividades
del hogar y cuidado de los hijos, se dedican a la elaboracién de las piezas de
barro y en algunos casos al esmaltado y decorado, participando también en
la venta de los productos terminados; los artesanos se dedican mayormente
ala extraccién de barro (por creencias ancestrales el género femenino tiene
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prohibida esta actividad), al decorado y el diseno de piezas, al suministro de
lefia, a la quema de las artesanias y a la organizacion de la comercializacién.
En el caso de Puebla las artesanas participan por igual en las principales ac-
tividades de produccién y comercializacion, caso distinto al de Tlaxcala,
donde tienen poca participacién en la actividad artesanal, destindndose ésta
en gran medida a los artesanos.

Los negocios de artesanias de barro estudiados estan regulados en forma
incipiente por normas nacionales que en el rubro de salud se enfocan prin-
cipalmente en limitar las cantidades de plomo y cadmio presentes en este
tipo de alfarerfa. La participacién del género masculino y femenino en las
politicas publicas relacionadas con el sector es casi nula, ante lo cual los ar-
tesanos han expresado su inconformidad, por la presién que estas politicas
generan en sus actividades.

En este trabajo se propuso un modelo que plantea la innovacién como
una variable que modifica la relacién género-comportamiento ambiental, y
ala etnia, escolaridad, edad, estado civil y tipo de organizacién, como varia-
bles moderadoras.

Los resultados muestran que el género influye en el comportamiento
ambiental a través de la innovacién, porque la innovacién suprime los efec-
tos de género sobre comportamiento. Lo mismo sucede con la escolaridad
de los duefios y duenas del negocio.

Los artesanos son mds innovadores que las artesanas cuando los nego-
cios de artesanfa de barro tienen poca innovacién, lo que es congruente con
Herndndez ez al. (2007, 370), quienes muestran que el “mayor efecto sobre
la innovaci6n en los negocios de artesanias se presenta cuando el duefio del
negocio es hombre”.

En el sector empresarial, Sonfield ez /. (2001, 170-171) manifestaron
que no hay diferencias de género en innovacién. En el caso de las artesanfas
se encontraron caracteristicas similares, porque en los negocios con innova-
cién alta ambos géneros muestran el mismo nivel de innovacién. Este com-
portamiento coincide con el de la escolaridad alta, que corresponde a nego-
cios mds grandes, donde el papel del género femenino cambia al dedicarle
mds tiempo a la atencién y la labor del negocio, lo que le da la oportunidad
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de participar mds en la actividad de innovacién y, por ende, lograr mayor
impacto en mejorar el ambiente.

Los negocios de artesanias de barro que realizan innovaciones en el pro-
ducto, proceso, método de marketing y método organizacional presentan
mejor comportamiento ambiental que los que no realizan este tipo de acti-
vidad. Sus acciones los han llevado a elaborar productos amigables con el
ambiente, ya que han reducido el consumo de insumos tdxicos (esmalte
con plomo), reduciendo el dafio a los bosques de pino y encino con el rem-
plazo de hornos de lefia por hornos de gas, y han contribuido a mejorar la
salud, al reducir los niveles de contaminacién de los productos y también al
exponerse menos a las actividades de produccién de contaminantes.

Los negocios de artesanfas de barro estudiados, con caracteristicas de
talleres familiares, es decir, donde los trabajadores son integrantes de la mis-
ma familia, elaboran la artesania todavia con técnicas y procedimientos
rudimentarios, y el drea de proceso se encuentra dentro del mismo hogar, la
innovacion es pocay los propietarios tienen un nivel de escolaridad bdsico.
En estos negocios los valores de las artesanas y artesanos son todavia tradi-
cionales, apegados a costumbres e ideas socialmente establecidas. Las acti-
vidades de las artesanas se delimitan principalmente al hogar y en general
no se les da la oportunidad de prosperar en otros dmbitos. En este tipo de
negocios existe todavia la discriminacién hacia el género femenino.

En los negocios familiares el hecho de que la artesana innove o innove
menos que el artesano es un hecho circunstancial, no es falta de capacidad
sino de tiempo y oportunidades, porque muchas veces estd cocinando, cui-
dando alos hijos y elaborando artesanias a la vez, lo que le impide concen-
trarse totalmente en las actividades del negocio, a diferencia del artesano,
quien estd dedicado de lleno al mismo, sin importarle en muchos casos los
aspectos del hogar.

Respecto a las variables contextuales, se encontré que la escolaridad es la
Ginica variable que modifica la relacién género-comportamiento ambiental,
porque cuando el duefio y duefia del negocio tienen una escolaridad bésica
existen diferencias de género en el comportamiento ambiental que mues-
tran a los duefos con un mejor comportamiento en comparacién con las
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duefias, pero cuando ambos tienen una escolaridad media y superior las ar-
tesanas tienen mejor comportamiento ambiental que los artesanos. En este
sentido, el cosmopolitismo y la socializacién pueden explicar el comporta-
miento de las artesanas, pues al tener mds contacto con otras personas tie-
nen mayores oportunidades de conocer otras formas de pensamiento, pue-
den obtener valores diferentes a los que proporciona Ginicamente la familia,
para comportarse de manera menos tradicional e incrementar su oportuni-
dad de ampliar su educacién y ser més sensibles a la informacién y al com-
portamiento global social.

Las variables que en este estudio explican el comportamiento ambiental
de los negocios de artesanias de barro son la escolaridad de los propietarios
y propietarias, y la innovacién. Asi, en la medida en que los duefios y due-
fias de negocios de artesanias estén mejor preparados lograran realizar inno-
vacién de mayor efecto ambiental positivo y, por lo tanto, el negocio tendrd
mejor comportamiento ambiental.

De manera general, se concluye que el interés del género masculino y
femenino por la conservacién del ambiente en los negocios de artesanias de
barro es muy distinto y tiene que ver con las oportunidades que se les den a
las artesanas para incrementar su escolaridad y, con ella, su nivel de innova-
cidn para mejorar su comportamiento ambiental.

En esta investigacién se hace un intento por estudiar la EpG de una ma-
nera mas amplia, considerando, ademds de la etnia, otras variables, como
escolaridad, estado civil y edad, para explicar el contexto en el cual el género
interactda con el comportamiento ambiental. Por lo tanto, este trabajo re-
presenta un antecedente relevante para aproximarse al analisis de la relacién
género-comportamiento ambiental, y desencadenar asi estudios que pro-
curen profundizar en la comprensién de esta relacién. @
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